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Resumo

Este texto tem como objetivo estabelecer discussao acerca da atuacdo da industria cultural no
campo religioso brasileiro. Mostra a apropriacdo das midias eletrénicas pelas instituicdes
religiosas que a justificam sob o discurso do cumprimento de sua missdo de anunciar as “boas
novas”. Além disso, expde as maneiras porque tais instituicdes buscam conquistar e fidelizar
clientes/fiéis, na busca de vender a producdo simboélica religiosa que oferecem. E feita
exposicado tedrica do que € a industria cultural, mostra-se o uso das midias eletrénicas por ela
e, por fim, como atua no campo religioso brasileiro. Sdo trazidos a discussao discursos de
autores que versam sobre a temética do uso da religido como mercadoria, bem como o que
dizem, buscando justificar as suas praticas, liderancas religiosas brasileiras renomadas.
Também sdo expostos e analisados os embates discursivos existentes dentro do préprio campo
religioso brasileiro. Trata-se de uma pesquisa qualitativa de cunho exploratorio bibliogréfico.
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Abstract

This text aims to establish a discussion about the role of the cultural industry in the Brazilian
religious field. It shows the appropriation of electronic media by religious institutions that
justify it under the discourse of fulfilling their mission of announcing the “good news”. In
addition, it exposes the ways in which such institutions seek to win and retain
customers/faithfuls, in the quest to sell the symbolic religious production they offer.
Theoretical exposition is made of what the cultural industry is, the use of electronic media by
it and, finally, how it operates in the Brazilian religious field. Discourses of authors who deal
with the theme of the use of religion as a commodity, as well as what they say, seeking to
justify their practices, renowned Brazilian religious leaders, are brought to the discussion. The
discursive clashes existing within the Brazilian religious field are also exposed and analyzed.
This is a qualitative research with an exploratory bibliographic nature.
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Introducéo

E perceptivel no campo religioso brasileiro contemporaneo a presenca de instituicoes
religiosas que, sob o discurso de que precisam levar a cabo o anuncio das “boas novas”,
apropriam do espaco midiatico e, somado a isso, promovem estratégias visando conquistar e
fidelizar seguidores, o que gera, dentre outras coisas, tensdes discursivas entre as liderancgas

religiosas envolvidas nesse processo.

Este artigo trata a temética da presenca da Industria Cultural no campo religioso brasileiro
contemporaneo e, em primeiro plano, discorre teoricamente sobre esse tipo de industria, segue
mostrando como a midia a serve e, por fim, mostra a sua aplicabilidade, no referente a oferta

de produtos simbolicos religiosos para consumo dos fiéis / clientes.

Sao trazidos a discussdo discursos de autores que versam sobre a temética do uso da religido
como mercadoria, bem como o que dizem, buscando justificar as suas praticas, liderancas
religiosas brasileiras renomadas. Também sdo expostos e analisados os embates discursivos
existentes dentro do proprio campo religioso brasileiro. Para a construcdo deste texto foi feita

uma pesquisa qualitativa de cunho exploratério bibliogréafico.

A industria cultural e o seu carater acultural

Por significativo espaco de tempo, no referente a cultura, houve a prevaléncia do
entendimento de ser elemento promotor de singularidade, ou seja, aquilo que identificava um
grupo e, por conseguinte o diferenciava em relagcdo a outro, porquanto lhe promovia uma
identidade cultural.! Nos dias atuais, porém, tem-se verificado ac6es que denunciam existir
um “novo uso da cultura”, ou seja, ¢ dado a cultura exercer um papel que se mostra
diferenciado daquele que lhe atribui a discussdo antropoldgica, que é o de diferenciacdo, de
singularidade, no referente ao modo de ser e estar no mundo (LARAIA, 2011).

Assim, mesmo que nado seja acertado afirmar ter a cultura deixado totalmente de ser elemento
promotor de diferenciacdo de um grupo em relacdo a outro, ela vivencia seu esvaziamento

nesse aspecto e na atualidade, oferece-se como recurso, que se propde a outras finalidades,

! Nao se deve, pura e simplesmente, confundir as nogGes de cultura e de identidade cultual, mesmo que as duas
possuam uma grande ligag8o. A cultura pode existir sem consciéncia de identidade (CUCHE, 2004);
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como afirma Yudice (2004, p. 26): “Pode-se dizer que a cultura simplesmente se tornou um
pretexto para a melhoria sociopolitica e para o crescimento econémico [...] todos esses fatores
tém operado uma transformacdo naquilo que entendemos por cultura e o que fazemos em seu

nome”.

Percebe-se, entdo, haver na contemporaneidade mudanca do papel exercido pela cultura, visto
que passa da condicdo de veiculo de manifestacdo humana e, por conseguinte, portador de
reflexos de uma sociedade especifica, para a de uma pratica quem em relacdo aos homens,
revela-se “independente”, passando a ser considerada como sendo uma “cultura
desumanizada”. A desumanizagdo da cultura é verificada no fato de a mesma nao se revelar
produto da voluntariedade humana, mas de um agir previamente pensado e executado, uma
acao racional que visa a um fim (WEBER, 2010), isto sendo revelado na utilizacdo da cultura
por parte da iniciativa privada, organizagdo nao governamentais, entidades internacionais e do
setor financeiro (YUDICE, 2004).

A explicacdo desse novo uso da cultura, que discursivamente se apresenta como sendo
“responsabilidade social”, “desenvolvimento humano”, faz-se necessario trazer a luz as
modificagdes acontecidas na estrutura do sistema econdémico capitalista, que apresenta
atualmente entrelacamento significativo da esfera econdmica com as demais esferas sociais,
inclua-se ai a cultural, fato que produz uma funcionalidade social assemelhada a de uma
engrenagem, que culmina em um controle social, no que diz respeito ao individual e ao

coletivo, passando a existir, de acordo com Marcuse (1999), um mundo administrado.

As transformacdes estruturais vivenciadas pelo sistema capitalista promovem o que Theodor
Adorno e Max Horkheimer chamam Industria Cultural, quando estabelecem diferenca entre
cultura de massas e cultura produzida espontaneamente pelas massas. Assim, quando
conceituada, a Inddstria Cultural se mostra produtora de “uma cultura sob a égide do capital,
industrialmente produzida para o consumo em massa” (CROCCO, 2009, p. 4), que apresenta
“vinculo de dependéncia com setores mais poderosos da grande industria, tais como o eletro-

eletronico, o sidertrgico e o petroquimico” (ADORNO; HORKHEIMER, 1997, p. 115).

Esse quadro atual revela uma Cultura Administrada, aponta para uma racionalidade técnica
presente na produgdo dos bens culturais, que “circunscrevem-se N0 mesmo esquematismo da

producdo em geral e, como os demais, transformam-se em valor de uso para o consumidor e
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valor de troca para o produtor” (EVANGELISTA, 2003, p. 96). Assim, as massas S&o
expropriadas de autonomia no referente a producdo de bens culturais, o que traz a constatacéo
de que ha “o enfraquecimento da individualidade e a subjugacao do individuo as coletividades

abstratas, promovendo a aceleracao do processo de massificagao” (CROCCO, 2009, p. 5).

A racionalidade técnica, no contexto da industria cultural, cumpre sua sua fungdo econémica,
revelada na reproducdo mecéanica de bens culturais padronizados: “vai costurando, mediante
diversos setores — radio, cinema, revistas —, a coesdo e a unidade do sistema”
(EVANGELISTA, 2003, p. 97). Desse modo, com o discurso que busca atender o gosto do
consumidor, o grande capital vai, a seu modo, nivelando, normalizando e padronizando a
sociedade, isso ocorrendo “pelo controle da consciéncia individual [...], a necessidade que
talvez pudesse escapar ao controle central” (ADORNO; HORKHEIMER, 1991, p. 114).

Nessa engrenagem, a Inddstria Cultural administra a cultura, absorve o consumidor e o faz
elemento do sistema administrado, quantificando-o, classificando-o por niveis, aos quais sdo
distribuidos os produtos culturais, que se revelam, segundo Crocco (2009), aparentemente
diferenciados, mas que se destinam, na realidade, a conformac&o de cada um consumidor com
o nivel em que foi classificado. Essa classificacdo, por sua vez, revela-se como resultado de

pesquisas de mercado e de poder de consumo dos individuos (CROCO, 2009).

Diante dessa realidade, existe uma estratificacdo que passa a existir, quando se leva em conta
0 publico consumidor e o que € por ele consumido. Assim, esse publico passa a consumir
bens culturais que sdo produzidos e destinados as chamadas classes A, B, C etc., ou seja, é 0
poder aquisitivo previamente determinado por pesquisas, que define o que vai ser consumido,
pois, na cultura administrada, “cada qual deve se comportar, como que espontaneamente em
conformidade com seu level, [...], e escolher as categorias dos produtos de massa fabricada
para seu tipo” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.116).

Quando se fala em estratificacdo de consumidores pode-se vir a entender haver distingdo de
oferecimentos de produtos. Todavia, trata-se de equivoco tal entendimento, pois, 0 que existe
é uma pseudo distin¢do, pois, segundo Adorno e Horkheimer (1985, p. 116), “os produtos
mecanicamente diferenciados acabam por se revelar sempre como a mesma coisa”. Dessa
forma, com a democratizacdo do consumo, este e a producao dos bens culturais se perpetuam
(FERREIRA JUNIOR, 2014).
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Desse modo, colocando a imitagdo como algo absoluto, a producdo como algo circular e o
negdcio como ideologia, a industria cultural reproduz a sociedade contemporanea (ADORNO;
HORKHEIM, 1985). Nisto é revelado o carater acultural da chamada industria cultural, uma
vez que, satisfazendo as demandas do mundo dos negdcios, essa industria, no que produz,
estabelece contrariedade a “qualquer aspecto formativo ou emancipatorio que outrora
poderiamos chamar de cultura [...] seu objetivo é provocar 0 consumo em massa por meio de
seus bens tecnologicamente produzidos e vinculados pelos meios de comunicagdo”
(CROCCO, 2009, p. 7).

Assim, pode-se afirmar que a Inddstria Cultural dita o consumo, ou seja, define os que a
sociedade deve consumir, produzindo e dirigindo as necessidades dos homens, visto que “os
mantém tdo bem presos em corpo e alma que eles sucumbem sem resisténcia ao que lhes é
oferecido” (ADORNO; HORKHEIM, 1985, p. 110). O controle sobre o consumidor é
proveniente do “despertamento que a Industria Cultural lhe promove sobre os produtos
produzidos por ela” (Idem). Embasando-se em interesse mercadoldgico e, consequentemente
envolvendo o trabalho artistico em um marketing empresarial, a Industria Cultural exerce

dominio na criatividade da producdo cultural.

As midias televisivas e radiofonicas a servi¢o da industria cultural religiosa no Brasil

Teologicamente considerando, percebe-se que a agdo de anunciar as “boas novas do
evangelho” se constitui uma das missdes da chamada Igreja Cristd2. Ou seja, em seus
primordios apostolicos a responsabilidade de anunciar se fazia concomitante ao seu
surgimento®. Ademais, anunciar sua mensagem se fazia, também, meio porque sua existéncia
se elasteceria no tempo, chegando até os dias de hoje. Sobre isso, discorre Patriota (2009, p.
3):

Quando mencionamos a preocupacdo da igreja cristd com a propagacdo desse
evangelho de salvacgdo, salientamos que tal atividade comunicacional tem sido feita
ha séculos [...] Contudo, nos dias de hoje, a midia, principalmente a televisiva,
mostra-se como 0 mais novo horizonte visivel de propagacdo para a mensagem
religiosa.

2 Somado ao antncio, tem-se 0 servico e a profecia;

3 Texto neotestamentario emblematico para o imbricamento do surgimento da Igreja Cristd com sua
responsabilidade de anunciar as “boas novas” é o de Mateus 28: 18 — 20;
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A comunicagéo religiosa, nos dias atuais, utiliza-se dos meios de comunicagdo de massa e
experimenta novos contornos, que se mostram no fato de que “as igrejas encontram-Se
irremediavelmente submersas numa parafernalia de simbolos e apelos midiaticos, e
mergulhadas na aberta permissao para a existéncia de uma, por vezes, ‘incomoda’ pluralidade

religiosa” (PATRIOTA, 2009, p. 4).

Se para as denominacdes religiosas a adesdo a midia televisiva revela-se como benesse a seu
intento de anuncio e de visibilidade, por outro lado, a busca por espaco midiatico
empreendida pelas igrejas contemporaneas encontra abertura significativa nos meios de
comunicacdo de massa, principalmente a televisdo, visto que satisfazer as demandas das
denominagdes religiosas lhes promove vantagem em dobro: “auferir lucros com a venda de
espaco e de se justificar dos pecados da transmissdo de conteldos moralmente condenados

pelas diversas denominagdes religiosas” (KLEIN, 2006, p. 199).

Essa imbricacdo entre denominacBes religiosas e meios de comunicacdo de massa €
constatada pela presenca de programas religiosos, em sua maioria cristdos, nas programacoes
das rédios e televisdes brasileiras, somando-se a isso a existéncia de emissoras que pertencem
a denominacdes religiosas. Essa realidade remete a uma pergunta: como ocorreu a adquirigdo
de concessbes de canais de televisao as varias denominacdes religiosas, visto tais concessdes

ser de uso exclusivo do governo federal?

A resposta para a pergunta se encontra quando se olha pelo retrovisor da historia brasileira, a
partir da transicdo pactuada da ditadura civil-militar para a redemocratizacéo?, que tem inicio
em 1985, com a eleicdo indireta para presidente de José Sarney e, posteriormente com a
Assembléia Constituinte, em 1986, que veio a construir a Constitui¢do atual, promulgada em
1988. Sobre esse periodo, € dito por Freston (1994, p. 55), “dos 49 evangélicos que chegaram
ao Congresso Nacional entre 1987 e 1992, vinte e trés tinham vinculos com a midia”. A
reportagem de O Jornal do Brasil, de 7 de agosto de 1988 apud Freston (1994, p. 75) fazia

dendncia do fisiologismo da chamada bancada evangélica no Congresso Nacional:

4 A transicdo pactuada, também chamada de transicdo por consenso, caracterizou-se pela morosidade e a
condicionalidade do processo, que foi conduzido pelos militares, até entdo ocupantes do poder (NOVARO,
2006). Nesse tipo de transicdo inexiste ruptura, mas se verifica a continuidade de préticas politicas anteriores,
manutencéo de estruturas e usufruto de benesses por parte elite. A consolidagdo democratica resulta da gradativa
cessdo de novas estruturas, por parte de quem outrora ocupava o poder, no caso do Brasil, os militares;
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Boa parte dos evangélicos faz da tarefa de preparar a nova Constituicdo um grande e
lucrativo comércio, negociando votos em troca de vantagens e benesses para suas
igrejas e, muitas vezes, para eles proprios... A nova Carta... ja propiciou ao grupo
comandado pelo pastor Gidel Dantas uma notavel lista de ganhos, que inclui um
canal de televisdo, pelo menos meia dlzia de emissoras de radio, importantes cargos
no governo, beneficios dos mais variados tipos e, sobretudo dinheiro, muito
dinheiro.

O cenario politico era o de apoio ao mandato de cinco anos na Presidéncia da Republica de
José Sarney. Estabeleceu-se barganha pelo apoio solicitado e a bancada evangélica ganhou
pelo menos duas concessdes de TV e sete radios®, fato que o deputado Daso Coimbra
procurou minimizar, defendendo que uma centena de radios foi distribuida e, dessa forma,
demonstrando a absorcdo da cultura politica brasileira do toma la da ca pelos politicos
evangélicos (FRESTON, 1994). Salatiel Carvalho, deputado pernambucano e membro da
Assembléia de Deus, contemplado com um canal de radio, afirmou: “se o presidente quisesse
cem anos para trocar cem radios, eu trocava mesmo. Se fosse para divulgar o evangelho, eu
trocava” (BATISTA, 2009, p. 151).

Respondida a pergunta acerca de como as denominagdes religiosas acessaram e se apossaram
das midias televisivas e radiofonicas, urge mostrar como ocorre 0 uso das midias citadas por
essas denominacdes. Quais discursos sdo proferidos? Quais produtos sdo oferecidos? Que
estratégia é usada para obtencdo de fiéis / consumidores dos produtos oferecidos? Quais
tensdes e conflitos séo verificados em decorréncia do embate discursivo promovido nos
canais de radio e televisdo? Enfim, como funciona a Industria Cultural no campo religioso

brasileiro. Estas discussdes serdo feitas adiante.

A industria cultural e sua atuacdo no campo religioso evangélico brasileiro

Em principio de discussdo deve-se deixar claro que se verifica equivoco defender a
imutabilidade de a¢Ges humanas no transcurso do tempo. Ou seja, constitui-se erro defender
uma essencialidade cultural, visto que a cultura (a religido é um dos seus elementos) resulta
da acdo de homens e mulheres no tempo e esses sujeitos sdo historicos, por conseguinte
propensos ao experimento de mudangas, sejam no campo da materialidade ou no da

imaterialidade cultural.

5> Matheus lensen, deputado membro da Assembleia de Deus do Parand, foi o autor da emenda que concedeu o
mandato de cinco anos de presidente a José Sarney;
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Assim, a adesdo as midias televisivas pelas denominaces religiosas, com o fim de realizar o
anuncio das “boas novas” revela-se como algo perpassado pela normalidade, uma vez que o
passar do tempo traz consigo a inevitabilidade de transformacfes das acfes humanas. Desse
modo, pensar em uma imutabilidade na maneira de ser ou estar no mundo corresponde,
segundo Albuquerque Junior (2007, p. 15), “uma nova forma de empalhamento ou de
mumificagdo, uma nova maneira de museologizar e folclorizar as producdes culturais

populares ou de grupos étnicos, sociais ou culturais especificos”.

O que se pretende discutir aqui € a maneira como se da a utilizacdo do aparato midiatico por
essas denominagdes religiosas, ou seja, como o discurso de otimizagdo do anuncio das “boas
novas”, a partir da utilizagdo das midias televisiva e radiofbnica, desenvolve-se, buscando
explicitar as estratégias utilizadas e, consequentemente as tensfes que se apresentam, uma vez

que o campo religioso midiatico se mostra concorrido.

Mesmo que cristdos catolicos e evangélicos facam uso dos meios midiaticos sob o discurso de
anuncio das “boas novas”, percebe-se ser majoritario esse uso por parte das denominacdes
evangélicas, principalmente as neopentecostais e, sobre as acfes dessas denominacgdes é que

versara este texto.

E fato incontesti que o segmento neopentecostal €, dentre o chamado grupo dos evangélicos, o
que mais experimenta crescimento numérico, dando testemunho disso os veiculos de
comunicagdo, bem como a produgdo académica voltada para o estudo da religido cristd
protestante. Para Patriota (2009, p. 6), esse crescimento numérico neopentecostal esta ligado
ao fato da justaposicdo existente entre o discurso dirigido as massas e 0 uso da midia para

veicula-lo, como se observa no excerto abaixo:

Tal fenbmeno é percebido porque as denominacbes neopentecostais dirigem seus
cultos e suas pregagdes as massas. Assim, utilizam diversos meios de comunicagdo
como o radio, a TV ou a midia impressa, recebendo em contrapartida, uma grande
adesdo do publico atingido. Com efeito, essa desenvoltura deve-se, essencialmente,
aos muitos programas de radio e televisao veiculados na atualidade.

Nesses programas televisivos e radiofonicos é verificada a inexisténcia de somente ser 0 uso
das midias citadas elemento decorrente das transformacgfes temporais, que se atrelam a
maneira de cumprir o trabalho de anunciar as “boas novas”, por parte das denominagdes

religiosas neopentecostais.
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Para além dessa realidade, os acontecimentos ocorridos nos chamados cultos evangélicos
midiaticos promovem, no dizer de Patriota (2009, p. 6), “a possibilidade de contemplagéo de
mensagens religiosas em forma de concertos espetaculares”. Assim, os cultos em quase nada
e, em ndo poucas vezes, em nada se diferenciam de qualquer outro programa televisivo de
auditorio, os chamados programas seculares, isso sendo denotado pela recorrente interacdo
que é mantida com a platéia.

Desse modo, pela exigéncia que existe para um acontecimento espetacularizado, quando da
ocorréncia dos cultos, os lideres religiosos “estruturam suas falas de modo a interagir,
exatamente como qualquer apresentador de TV em meio as luzes, brincando com os fiéis,
contando historias e até piadas, em um claro esforco para ndo perder a atencdo dos
espectadores do ‘show’” (PATRIOTA, 2006, p. 6).

No culto-espetéaculo a presenca do sensacional se revela imprescindivel. Impdem-se satisfazer
as demandas dos fiéis avidos pelo ndo corriqueiro, ou seja, desejosos da presenca do
inusitado, da “manifestagdo contundente de Deus”, que se mostram nas énfases dadas as

curas, as mais diversificadas, e nos anuncios de milagres espetaculares.

A estratégia ¢ promover o “contar das béngdos”, através dos testemunhos, que precisam se
mostrar contundentes e, consequentemente criveis e, assim, gerar atratividade e, dessa forma,
aumentar o numero de espectadores (televisdo) e ou ouvintes (radio). Diante disso, “alguns
programas reproduzem, através de dramatizagdo, toda a historia do testemunho considerado
vitorioso e isso, certamente, encoraja outros a tomarem o mesmo caminho em busca de
resultados semelhantes” (PATRIOTA, 2009, p. 7).

N&o se deve esquecer que, além de exercer atracdo, o conteddo programatico principalmente
da televisdo deve ser perpassado pela simplicidade e, por isso, revela-se abundante “a oferta
de conteudos pseudorreligiosos televisivos superficiais, emotivos e sustentados no
voyeurismo instaurado na contemporaneidade, no deslumbramento das estrelas e no
narcisismo (PATRIOTA, Idem). Desse modo, a visualidade do conteddo programatico é
diretamente proporcional a possibilidade de ele vivenciar sucesso em sua Veiculagdo,

promovendo, dessa maneira, audiéncia.

E ponto pacifico que a globalizagdo é realidade e, com ela, a existéncia de uma cultura

globalizada (ORTIZ, 2006) e, neste ambiente cultural é evidenciada uma logica de mercado
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promotora a nivel mundial da disseminacdo de bens culturais ou bens simbolicos, cujo
consumo ¢ possibilitado pela existéncia e “continua expansdo das midias portadoras de

tecnologia de alto impacto” (BAZANINI; JUNIOR, 2018).

Essa alta impactagdo tecnoldgica traz a reboque a exigéncia de constantes readequagdes no
que concerne ao dinamismo da mercadorizacdo dos bens simbdlicos, isto ocorrendo em
esferas diversificadas da vida humana, sendo a religido uma dessas esferas. Seguindo este
raciocinio, pode-se compreender o mercado religioso sendo possuidor de uma espécie de
moeda religiosa, sendo cada uma de suas faces atendente de demandas que se revelam
diferenciadas: por um lado, concebe as liderancas religiosas como produtores de bens
simbolicos e, por outro, 0 mercado composto por leigos, aos quais os produtos simbdélicos sdo
destinados para serem consumidos (BOURDIEU; MICELLI, 1987).

No referente a mercadorizagcdo dos bens culturais ou simbolicos, considerado o campo
religioso, de acordo com Ferrari (2012), as denominacfes neopentecostais introjetam a
ideologia neoliberal, cujo fim € o lucro e, dessa forma, promovem a transformacéo de bens
religiosos em bens simbdlicos lucrativos, para isso diversificando sua oferta, porque a
intencionalidade é satisfazer o fiel, que nessa logica exerce papel de cliente. Sobre isso,
pondera Patriota (2009, p. 7):

No geral, a comunicagdo midiatica, tem estabelecido com o sagrado um diélogo
interessante. Tal didlogo estd presente em uma relagdo inovadora que ocorre muitas
vezes pela possibilidade de escolher, através da midia, adquirir produtos ou formas
religiosas que melhor se ajustem as necessidades individuais de cada “fiel”. Alguns
estudiosos das religides comecam a comparar esta nova forma de relacionamento,
com o procedimento dos consumidores em um supermercado. Nesse
“supermercado da fé”, as pessoas podem avaliar as qualidades, as vantagens e 0s
beneficios de cada denominacéo, em seguida adquirir uma ou mais de uma, das
gue estdo disponiveis. (Grifos nossos)

Diante do afirmado na citacdo acima, percebe-se ser ténue a linha demarcadora da identidade
denominacional religiosa. Ou seja, quase ndo ha como manter a fidelidade do fiel / cliente,
visto que a diversidade de ofertas de produtos simbdlicos é sobremodo grande, podendo o fiel
vivenciar uma espécie de pluridenominacionalismo, ou, at¢ mesmo um

supradenominacionalismo.

Verificada a fragilidade da fidelidade denominacional e, entendendo que a continuidade da
visibilidade e, por conseguinte da existéncia de suas denominacdes, dependera da adesdo do

fiel ao que oferece, enquanto produto religioso, as liderancgas religiosas, a semelhanca do que
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ocorre no campo da Ciéncia do Marketing®, empreendem esforcos na busca de conquistar e de
fidelizar seus clientes, construindo estratégias que produzam relacionamentos lucrativos com
eles (KOTLER, 1999).

Exemplo que pode ser dado € o da Igreja Mundial do Poder de Deus, que foi fundada pelo
pastor Valdemiro Santiago de Oliveira, no ano de 1998. Por dezoito anos, Valdemiro Santiago
esteve ligado ao quadro de Bispos da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), sendo dela
desligado por problemas com a lideranca. Hoje, a frente da Igreja que fundou, Valdemiro

Santiago se intitula Apostolo.

E um dos neopentecostais midiaticos mais controversos, uma vez que vive as voltas com a
Justica, respondendo a processos, que lhes sdo imputados por funcionarios, senhorios e
crentes. Um caso protagonizado por Valdemiro Santiago que se avultou em significado, no
referente a oferta de produtos simbdlicos religiosos, foi o anincio, através de um video, de
grdos semelhantes aos de feijdo que, segundo o Apostolo, curam a patologia provocada pelo

Corona Virus.

Segundo o Apostolo, o crente deveria fazer um “propdsito” de mil reais ou quinhentos reais
por cada grdo, de acordo com sua “semeadeira”. Durante o video gravado, “Santiago mostra
um suposto exame que comprovaria que uma pessoa teria se curado da doenca apdés utilizar a
semente, ndo especifica 0 nome da planta, mas afirma que ap6s plantada os dizeres “sé tu uma

béngdo” aparecem na planta”. (ISTO E, 2020).

Essa atitude de Valdemiro Santiago levou o Procurador Wellington Saraiva a acionar o
Ministério Pablico de Sao Paulo e solicitar que denuncie o Apdstolo, sendo o motivo da
dendncia a suposta pratica de estelionato, visto ter o lider da Igreja Mundial do Poder de Deus
ter prometido uma falsa cura, mediante a adquiricdo das sementes por ele vendidas. Veja-se 0

dito pelo Procurador, registrado em Isto E (2020).

N&o se trata de relagdo mistica com as vitimas, mas de contrato sinalagmético. Ndo
basta ter f&6 nem ser seguidor do noticiado. Ndo se admitem casos de fiéis sem
condi¢Bes econdmicas, ainda que plenos de fé, receberem o produto. As sementes s6
serdo entregues aqueles que exibirem o comprovante do pagamento.

& Marketing é a ciéncia e arte de explorar, criar e proporcionar valor para satisfazer necessidades de um publico-
alvo com rendibilidade (KOTLER, 1999);
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Mesmo que se apresente como algo surreal, uma vez que, a excecdo de vacina imunizante
nenhum outro remédio eficaz existe para combater o Corona Virus, segundo a Organizacdo
Mundial de Saude (OMS), ndo se deve descartar a possibilidade de consumo do que oferece o
Apdstolo Valdemiro Santiago, uma vez que, entre os evangélicos, principalmente entre os
neopentecostais, € significativa a postura antivacina, ou seja, revela-se forte o negacionismo

cientifico e, com ele, o superdimensionamento da fé’.

Assim, Valdemiro Santiago explora essa condicéo ignara dos seus fieis e de outros que nédo
sdo do seu dominio, empregando sua imagem e explorando seu carisma, buscando passar
credibilidade ao que discursa, visto que seu empenho esta em levar as pessoas a acreditar no
gue anuncia e, por conseguinte consumir o que Ihe é oferecido, visto que, “a realidade pouco
importa em si mesma, importa que acreditem nela e a aceitem, ainda que seja inteiramente
inventada, embelezada ou retocada (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 14). Trata-se de um
discurso que promove a mundanizacdo o sagrado (PATRIOTA, 2009) e que se robustece e

estabelece desafio as formas discursivas tradicionais, tidas hoje como ultrapassadas.

Valdemiro Santiago € somente mais um dos muitos lideres religiosos que, contrarios ao
isolamento social horizontal e ao fechamento temporério dos templos (elemento impeditivo da
continuidade da espetacularizacdo dos cultos, da comercializacdo de produtos simbolicos
religiosos e do recolhimento de dizimos e ofertas), defendem abertamente “que o virus é
inofensivo, que é mais uma tética de Satanas e prometem cura milagrosa, que a fé em Deus é
superior a qualquer mal e que seus seguidores estardo salvos no final da pandemia”
(DIPLOMATIQUE, 2021) e, somado a isso, estabelecem discurso de ataque aos grandes
grupos de comunicacdo do pais, aos governadores, as universidades, aos cientistas, enfim, a

qualquer discurso que se contraponha ao discurso negacionista que defendem.

Esses esforcos, quando analisados detidamente, revelam-se acbes previamente pensadas,
estudadas e representadas, ou seja, acOes perpassadas por sentido (CHARTIER, 1990), acoes
racionais que visam a um fim determinado (WEBER, 2010), que é adquiricao e fidelizagédo de

seguidores, como se vera adiante.

" A oferta de produtos simbdlicos religiosos contra o Corona Virus também é vista nos discursos do Missionario
R. R. Soares, lider da Igreja Internacional da Graca de Deus, que também prometeu a cura do virus através de
uma agua consagrada por ele, bem como a Igreja Catedral Global do Espirito Santo em Porto Alegre (RS), que
prometeu imunizacdo do corona virus com o6leo ungido (DIPLOMATIQUE, 2021). Disponivel em
https://diplomatique.org.br/o-antidoto-coronafe-a-analise-politica-do-discurso-de-igrejas-evangelicas/
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A realidade mercadoldgica religiosa brasileira promove ao crente / consumidor, a semelhanca
do que ocorre na economia pautada no liberalismo, opgdo de escolha, uma vez que as
denominacdes religiosas, ao modo das empresas, oferecem seus produtos e anunciam suas
vantagens, promovendo ao crente / consumidor a oportunidade de se definir, no referente ao

que consumir.

Um real laissez faire, laissez passer® se evidencia no mercado religioso evangélico brasileiro
e, diante desse quadro de inexisténcia de controle, de liberdade de acdo, fidelizar
consumidores se tornou palavra de ordem na agenda das liderancas religiosas. Essa busca por
fiéis consumidores gera uma acirrada concorréncia, fato que promove a existéncia de tenséo

discursiva, que decorre da batalha que travam as liderancas religiosas entre si.

Sendo o discurso a arma utilizada na batalha pela adquiricdo de fiéis / clientes consumidores
de produtos simbdlicos religiosos, as midias televisiva e radiofénica (principalmente a
primeira) se revelam os loci dessa disputa discursiva, visto que, segundo Patriota (2009, p. 7),
“o lugar mais propicio para a exposi¢do das caracteristicas de cada religido sdo os meios de
comunicagdo de massa”. Isto se evidencia na constatacdo de que na midia, principalmente a
televisiva, “os produtos religiosos e a prépria religido, sdo cuidadosamente apresentados em
uma atraente embalagem [...] mesmo quando a producdo midiatica ndo é extremamente

profissional” (Idem).

A materializagdo da batalha que se realiza no campo discursivo é verificada de diversas
maneiras: nas argumentacdes presentes nas prédicas, no apelo desmedido a emocdo e, de
maneira mais recorrente, nos chamados testemunhos que, em grande medida, permitem que 0s
presentes no espaco de realizacdo do culto ou, os telespectadores ou ouvintes, venham a

experimentar identificacdo com o que é testemunhado.

Exemplo a ser dado é o da Igreja Universal do Reino de Deus, a IURD, que desfruta de
solidez no campo religioso brasileiro e ndo somente no Brasil se faz presente, visto atuar na

Africa, na Asia e na América do Norte. Dissidéncia da Igreja Nova Vida, em 1977, a principio

8 E parte da expressdo em lingua francesa laissez faire, laissez aller, laissez passer, que significa literalmente
"deixai fazer, deixai ir, deixai passar". Simboliza o liberalismo econémico, na versdo mais pura de capitalismo
de que o mercado deve funcionar livremente, sem interferéncia, taxas nem subsidios, apenas com regulamentos
suficientes para proteger os direitos de propriedade. Esta filosofia tem inicio nos Estados Unidos e nos paises da
Europa durante o final do século XIX até o inicio do século XX. Disponivel em
https://pt.wikipedia.org/wiki/L aissez-faire
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a TURD possuia uma triplice lideranca fundadora: “Edir Macedo de Bezerra, um ex-catolico e
ex-umbandista, seu cunhado Romildo Ribeiro Soares e Roberto Augusto Lopes” (CAMPOS,
1999, p. 355)°.

A IURD ¢ precursora no pais de venda de produtos simbdlicos religiosos. Sua estratégia esta
no fato de promover o Diabo a condicdo de responsavel pelas mazelas que grassa a sociedade,
principalmente a parte desfavorecida dela e, ao mesmo tempo em se colocar como agente

possibilitador de mudanca dessa condi¢do de desfavor.

Esse discurso se mostra como elemento catalisador de seguidores e, consequentemente
consumidores do que é oferecido, porquanto promove resposta satisfatdria ao questionamento
das massas acerca de sua situagdo de desfavor no mundo, visto que, “se eu ndo sou
responsavel, e segundo a narrativa da igreja existe um possivel culpado por tudo e mais ainda,
alguém que se encarregaré de restaurar a realidade ao meu favor, eis a resposta perfeita para
uma realidade precarizada em sua mais ampla acep¢do” (CLEMENTINO; PASSOS, 2017, p.
103).

Demonizar a realidade, ou seja, conferir ao Diabo a responsabilidade pelo desfavor
vivenciado pelas massas, principalmente os que vivem em condi¢Ges de pobreza extrema,
mesmo que possa parecer uma estratégia simplista ndo se revela como tal, quando se verifica
a existéncia de uma cultura “na qual o imaginario povoa e significa o cotidiano da populacao”
e, dessa forma, segundo Clementino e Passos (2017, p. 99), “evidenciar esse ambito suscita

para as massas mais precarizadas um didlogo com seus codigos e representacdes’.

Dentro de uma realidade de politica estatal liberal, na qual a meritocracia € discurso
recorrente, ou seja, 0 sucesso ou o insucesso de alguém é atribuido unicamente a esse alguém,
fato que promove a eximicdo do Estado no referente as mazelas que grassam a parte pobre da
populacdo e, a0 mesmo tempo, atribuem ao sujeito a culpa por sua situacdo, eleger um
“outro”, no caso, o Diabo, e responsabiliza-lo pelo mal experimentado é agdo que promove
alivio em quem tinha sobre si 0 peso da culpabilizacdo de ser o que é. Sobre isso, dizem
Clementino e Passos (2017, p. 100):

°Poucos anos depois o grupo original que fundou a IURD se dissolveu e Macedo se tornou o lider incontestavel
do novo empreendimento. Em 1980 R. R. Soares fundou o seu proprio movimento, a Igreja internacional da
Graca de Deus, e Lopes, que se autoconsagrou bispo junto com Macedo, depois de passar pela Assembléia
Nacional Constituinte (1986-89) como deputado, voltou as suas origens religiosas (CAMPQOS, 1999);
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As insuficiéncias institucionais em prover o sujeito das suas demandas minimas no
campo material e subjetivo contribuem para o deslocamento da responsabilidade que
até entdo incidia sobre o “eu” para o “outro. Dessa forma, boa parte da carga
existencial que pesava sobre o sujeito é relativizada, passando este a condicdo de
vitima das incursdes do diabo ou do “outro”. Esta elaboragdo nas representagdes do
sujeito pode parecer apenas um processo de reducdo de complexidade da sua
realidade. Contudo, isto implica em um movimento de ressignificacdo do seu
discurso quanto a sua posi¢cdo na vida, bem como, o seu teor de responsabilidade
sobre a conducdo do seu destino até aquele momento.

Em seu discurso de pregacdo os pastores e bispos da IURD - tomando como base o escrito
neotestamentario de | Pedro 5:8, que compara o Diabo a um ledo que ruge ao redor do crente
e busca oportunidade para destrui-lo — alertam os fiéis para o fato de que o “outro” ¢é

incansével no que se refere a arquitetar o mal e fazé-lo existir contra o crente.

A declaracdo do lider maior da IURD afirma ser o objetivo do “outro” a destrui¢do do crente
e, ainda enumera as suas supostas manifestagdes, atribuindo as religides de matiz africanas e a
Umbanda a condicgdo de veiculos delas: “dizem ser exus, erés, espiritos de criancas, médicos
famosos, poetas famosos etc., mas na verdade sdo anjos decaidos, na diabdlica missdo de
afastar o homem de Deus e destrui-lo, sendo que, enquanto nao fazem isso, se aproveitam
dele.” (MACEDO, 2005, p. 25).

Com o discurso de conferir ao “outro” os desfavores vivenciados pelas massas pobres (em sua
maioria) a IURD experimenta crescimento numérico macroscépico e justaposto a ele elastece
sua visibilidade midiatica, visto que no final de 1989 adquiriu uma rede de televisdo'®. Esse
crescimento, tanto numérico quanto econémico, é, pelo seu lider maior, Edir Macedo,
definido como sendo algo que foge a compreensdao humana, conforme se verifica em sua
declaracdo: “Atribuo a acdo do Espirito Santo o crescimento da Igreja. Ndo se trata de
marketing bem-feito, boa administragdo, nem qualquer razdo humana. E acdo do Espirito
Santo mesmo!” (FOLHA UNIVERSAL, 1996).

Todavia, 0 que para Edir Macedo ¢é atribuido a acdo do Espirito Santo, para outras vozes,
tanto do campo religioso quanto néo lhe pertencente, trata-se de a¢do que visa a um unico fim,
0 enriquecimento, como se verifica na declaragdo do Reverendo Caio Fabio d’Araujo, a época
presidente da Associacdo evangélica Brasileira (AEVB)!, “Edir Macedo é uma &guia.

Montou uma Igreja baseada no sincretismo, para saquear o bolso das pessoas, [...] ndo se

10 Rede Record de Televisdo, com cerda de 30 emissoras de TV;

11 Fundada em 1991, por lideres protestantes identificados com a Teologia da Misséo Integral, capitaneados pelo
pastor presbiteriano Caio Fabio D’ Aratjo Filho. A bandeira da AEVB eram a questéo social e politica do pals;
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pode associar o pentecostalismo a picaretagem, a esse saqueamento psicologico e espiritual
feito ao bolso das pessoas” (FILHO, 1995, p. 4 — 7). Voz ndo pertencente ao campo religioso,
0 escritor portugués José Saramago, a semelhanca do que diz o Reverendo Caio Fabio
d’Araujo, também desqualifica a TURD: “A Igreja universal do reino de Deus é uma
organizagao criminosa, uma quadrilha que se dedica ao crime e ao roubo” (FOLHA DE SAO
PAULO, 1996).

Mesmo alvo de criticas ferozes, decorrentes de sua pratica cultual, o que pode ser observado é
que a IURD se mostra como sendo veiculadora de uma mensagem diferente daquela
veiculada, por longo tempo, pelas chamadas Igrejas protestantes histdricas, tidas como
tradicionais que, quando do anuncio das “boas novas do Evangelho”, nelas contidas o bem
simbolico da salvacdo, atribuia a0 homem a condi¢do de passivo nesse processo. A revisao

dessa proposta feita pela IURD ¢ explicada por Clementino e Passos (2017, p. 109):

O tirocinio de Edir Macedo modelou um conceito de institui¢do religiosa diferente
do convencional. Se comumente as igrejas tradicionais eram encarregadas pela
distribuicdo dos bens de salvacdo, cabendo ao sujeito uma posi¢do passiva nesse
processo, a IURD revisa este modelo. Mesmo aquele sujeito depauperado pela vida,
vivendo as mais severas agruras sociais adquire uma potencialidade subjetiva de
superagdo das suas limitagdes existenciais. Tal sujeito deixa de ser objeto teoldgico
do pecado para manifestar o seu desejo, suas aspiragdes e anseios no mundo.

Diante do exposto na citagdo acima, percebe-se que o emponderamento dado ao sujeito se faz
representar na adesdo significativa de pessoas ao discurso iurdiano, ou seja, o apregoado pelos
pastores iurdianos encontra guarida nas mentes de uma massa pobre, em muitos casos,
miseravel. Esta, transportada da condicdo de responsavel por suas mazelas para a de vitima,
ou seja, vitima de um flagelo que Ihe impde o Diabo (o outro), tem na IURD uma parceria

para lhe empreender combate, vencé-lo e experimentar dias melhores aqui, na Terra.

Considerac0es Finais

O campo religioso brasileiro se revela espago de disputas por conquista de fiéis / clientes e,
para que se obtenha éxito em tal empreendimento langa-se mé&o das midias eletronicas,
principalmente a televisiva, fato que, além de promover visibilidade institucional religiosa,

revela-se meio porque produtos simbdlicos religiosos sdo oferecidos.
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Diante do fato de haver diversidade de produtos simbolicos religiosos oferecidos, bem como
de ofertantes dessa mercadoria, ndo se verifica a condi¢do da garantia de se ter seguidores
constantes, uma vez que estes se sentem a vontade para, a semelhanca do que fazem em um

supermercado, escolher e consumir o produto simbélico religioso que Ihe aprouver.

Assim, as instituicdes religiosas procuram através de estratégias as mais diversas, conquistar e
fidelizar fiéis / clientes e, por conseguinte, amealhar consumidores para o que oferecem,
enquanto producdo simbolica religiosa. Essas acOes estratégicas produzem tensées e conflitos
discursivos envolvendo liderancas religiosas, que sdo exteriorizados midiaticamente,

principalmente no espago televisivo.

Percebe-se claramente a existéncia de uma lideranca, majoritariamente neopentecostal, que
exerce significativa influéncia naqueles que a escuta. Estes, por sua vez, em grande parte se
mostram divorciados de conhecimento neotestamentario decorrente de exegese ausente de
acles que buscam satisfazer demandas de grupos que, quando investigados em seus agires,

revelam somente um querer: lucrar.
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